as  Service-Institut  fiir
J_;;Werbegeschenke rief die
Vertreter seiner Branche, und
alle eilten nach Disseldorf.
Auch die Schweizer Tampon-
druckmaschinenhersteller Te-
ca-Print kamen zur PSI 2008,
um sich mit den Vertretern der
Werbemittelbranche
tauschen und ihre neuen Ent-
wicklungen zu prasentieren.
Auf dem groBziigigen Stand
konnten sich die Besucher an
den verschiedenen Tampon-
druckmaschinen  liber das
Druckverfahren und die Besonderheiten
der Teca-Print-Maschinen informieren.
Gezeigt wurde eine TPE 251, die Flaschen-
offner zweifarbig mit UV-Farben be-
druckte. Das Besondere: Die UV-Trock-
nung erfolgte umweltfreundlich mit

auszu-

Neues Standkonzept mit groBen Bildern

I\ /1iteinem neuen und gréBeren Stand
| V| prasentierte sich promodoro auf der
Leitmesse der Werbeartikelbranche PSI
(Promotional Products Service Institute)
in diesem Jahr. Von Halle 4 ging es in Hal-
le 5, woderAuftritt die Farbgestaltung des
aktuellen Kataloges widerspiegelte. Die
intensiven Imagebilder sorgten in Uber-
groBe fiir Aufmerksamkeit und die Stan-
dekoration griff Elemente aus den Bildern
auf. AuBerdem ist die Produktprasentati-
on neuerdings von den Besprechungsti-
schen rdumlich getrennt, was durch die
groBziigige Raumgestaltung ermdoglicht
wurde.

Hingucker des neuen Standes ist das
farbenprachtige Katalogtitelbild, das 6 x
5,5 Meter groB visueller Mittelpunkt war.
«Dasneue, moderne Standkonzeptsoll”,so
Geschéaftsfihrer Jorg Bittorf, ,die modi-
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UV-Trocknung mit Wasserkiihlung

~ay T

Made in Switzerland: Teca-Print-Mitarbeiter Herbert Schatt und Sé-
verine Tigé an der umweltfreundlichen TPE 251.

Wasserkihlung. Vorgestellt wurde auch
eine TPX 201 mit Servoantrieb, die die
Méglichkeiten des Runddrucks im Tam-
pondruck noch einmal in einer anderen
Variante zeigte. Dabei bewegte sich der
Verschiebetisch unter dem Tampon mit

o -

dem sich drehenden Druck-
objekt.

Das interessierte Publikum
konnte auBerdem noch die
Maschinen TPE 151, TPE 400
und TPE 100 zur kennen ler-
nen. Die Erweiterung der eu-
ropdischen Grenzen in Rich-
tung Osten wurde am Stand
einmal mehr an den deutlich
gestiegenen Besucherzahlen
aus den entsprechenden Lan-
dern spiirbar. So berichtete
das Verkaufsteam von Teca-
Print von interessanten Ge-
sprachen mit neuen Kunden sowie dem
Wiedersehen alter Bekannter an den
kurzweiligen Messetagen.

www.teca-print.com |

mals das libergroBe Katalogbild als Blickfang sowie eine neue Aufteilung der Standflache.



